
6 Dom ingo,11 de julio de 2010

Arquitectura

daca”, y que al mismo tiempo es una
posición vital de valoración de lo propio.
Fernando Puente Arnao: “Se trata de
m irar las cosas desde el otro lado.
Estamos acostumbrados a decir que la
barriadaesmala,quenuestraregión está
endesventaja,yacompararloquehacía-
mos o teníamos con lo que llegaba de
Europa y Estados Unidos,porejemplo.
Destacamosalgo quetieneun valoren sí
mismo,algo que dejamos de ver como
maloypasóaserbueno;ycuandoempie-
zan las crisis en el mundo, afectando
especialmentealhemisferionorte,estose
potencia, porque de pronto nos damos
cuenta de que eso que mirábamoscomo
malo,eslo que almismo tiempo nosha
servidoparasobrevivir,sobresalirysupe-
rarnos”.
Manuel de Rivero: “Hay también un
asuntogeneracional,puesduranteelsiglo
XX vivimos con dicotomías: bueno -
malo, derecha -izquierda, hippy -yupi.
Creo que ya nosotros no tenemos esos
dilemas,pues somos de una generación
que tiene un pasaporte,pero también un
código en el Facebook y otro en el
Twitter; nuestras vidas están llenas de
identidades y no tenemos que escoger,
podemostenerlastodas.Esta esun poco
laideadesupersudaca,lafilosofíadever
elvaso medio lleno,en lugarde medio
vacío porprimeravezen nuestrahistoria
como latinoamericanos,puesyasabemos
queno tenemosporquéquejarnoso ante
quién quejarnos,porque nadie nos va a
resolverlos problemas y,porotro lado,
queestosproblemasavecesnoerantales,
sinoqueeranunassolucionesdiferentes”.

¿Quién es un supersudaca y cuántos son?
Fernando: Nolotenemoscalculadoyasí
debe ser,pues se trata de un colectivo
donde un poco la idea es elanonimato.

Entrevista a M anuelde Rivero,
César Becerra y Fernando
PuenteArnao de51-1 arquitec-

tos, integrantes del colectivo
Supersudaca.Tresperuanosdenacim ien-
to y ciudadanos delm undo que tienen
m uy claro elvalor de lo propio y que
dejaránsuhuellaenM edellínconeldise-
ñodelasegundaetapadelM useodeArte
M oderno de M edellín, en Barrio
Colom bia.
M anueldeRivero recuerdaquecuando

estabaestudiando en Holanda,y mientras
suscompañeroseuropeossequejaban por
cualquier cosa: porque empezó la clase
tarde,porquelamesanoeralosuficiente-
mentebuena...ély lo otroslatinosenten-
dían que había que dejar de quejarse y
aprovecharlasoportunidades.Enesecon-
textodondeser“sudaca”era“malo”,ellos
encontraronelladobuenodesucondición
y asínació Supersudaca,un think tank o
tanquedepensamiento quereúneaarqui-
tectosdelaregiónasentadosenochosedes
entreAméricayEuropa,entreellas51-1.
De regreso a su país natal,M anuelse

reencontróconFernandoyCésar,suscom-
pañerosdeuniversidadyquienesyatraba-
jaban juntos,y decidieron unirse para dar
vidaa51-1arquitectos,oficinaconsedeen
Perú,cuyo código telefónico internacional
es51,específicamenteensucapital,Lima,
cuyoindicativoesel1,deahíelnombre.
Ellosganarondelaconvocatoriarealiza-

da por el M amm para el diseño de su
segundaetapa,en unaunión temporalcon
lafirmaantioqueñaCtrlG estudiodearqui-
tectura,delasarquitectasCatalinaPatiñoy
Viviana Peña.Generación aprovechó su
visitaaM edellínyconversóconellos.

Empecemos hablando del nombre de su
empresa, que reúne lo racional de los
números con lo más hippy del “supersu-

Sí,soysudaca
¿y?

Conversación con los arquitectos que tienen

a su cargo la nueva etapa delM am m I CLAUDIA ARIAS

Los arquitectos M anuelde
Rivero (en elcentro),César
Becerra (de pie)y Fernando
Puente Arnao (adelante),
de Perú,acom pañados
de sus colegas colom bianas
Viviana Peña (izquierda)y
Catalina Patiño (derecha).
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De alguna manera,cualquiera puede ser
supersudaca,es una forma de ser,una
formadeestar,nounquiénouncuántos”.

¿Cómo ven ustedes la arquitectura en
un mundo cada vez más estetizado?
¿Cuáles son hoy los valores más repre-
sentativos de esta profesión?
Cesar: “Creoquelosvaloressonlosmis-
mosdetodalavida,sóloquehoytenemos
másrecursos,no económicos,sino recur-
sosparaentenderlarealidadyparapoder
transmitirla.Elarquitecto ha regresado a
lamesadedecisiones,dejódehablarentre
síyparasísinquenadieloentendierayse
reivindica con su rol de toda la vida:
somos quienes tenemos la competencia
paravercómosemanejaelespacio,como
se “espacializa” la sociedad,y en pocos
lugaresdelplanetapuedeverseestocomo
aquíenM edellín,dondeunaseriedepro-
yectoshantransformadolaconcienciaque
seteníadelapropiasociedad...”.
Fernando: “Otracosaquehayqueenten-
der es que “lo bonito” es relativo. A
alguien le gusta,a alguien no,poreso,
como dice M anuel,lo nuestro tiene que
veres con elespacio,y nosotros como
oficina,no importa en qué lugarsea la
obra, siempre buscamos que las cosas
vayanporelcaminodelespacio,desaber
queelproyecto estáen un lugardetermi-
nadoydebearmonizarconelmismo”.
Manuel: “Otra cosa es que nosotros
miramosmásallá de laspropiasnarices
de la arquitectura,de hecho,constante-
mente nos preguntan:¿qué hacen unos
arquitectosmetidosen esto?Con respec-
to,porejemplo,alpremioqueobtuvimos

enlabienaldearquitecturadeRotterdam,
con una investigación sobre elimpacto
territorial del turism o m asivo en el
Caribe,con la cual,alhaceruna mirada
desde elespacio,pudimosmostrara una
serie de actores,que había cosasque se
estaban haciendo de manera inadecuada.
En suma, a nosotros nos interesa más
reformularlas preguntas que responder-
las,y eseesun rolquelaarquitecturaha
tenido históricamente como manera de
pensar.Diseñares tomarun montón de
decisiones,todasjuntasllevanaunresul-
tado formal,pero la clave está en tener
plenaconscienciadelproceso mismo.En
elmismo caso de nuestro proyecto para
M edellín se dio así,hemos ganado más
porelmétodo de articularlasdiferentes
variablesqueestabanenjuego,queporel
resultadoformalmismoI

Proyecto delM am m

PROCESO.¿Cóm o fue el proceso del

concurso convocado porelM am m ?

Fernando:“Se debía entregarun concepto a

partirde unos requerim ientos espaciales.Yo

ya había venido a M edellín seism esesantes,

y cuando nos invitaron alconcurso,volvim os.

Fue súperenriquecedorestaraquí,verlo que

sehabíahechoconelespaciopúblicoyenten-

derqué esperaban de un m useo quienes nos

invitaron alconcurso”.

M anuel:“Entendim os que lo m ás im portan-

te delproyecto era su rolurbano -com o una

pieza m ás en esta reorganización que ha

tenido la ciudad en losúltim osaños-,m ucho

m ás im portante que elm useo com o estruc-

tura m ism a, aunque, obviam ente, debe

estar resuelto en todos los aspectos. El

m useo está dentro de un barrio m uy rígido

constituido porgrandes edificios,asíque la

vitalidad que elproyecto le im prim a alentor-

no es fundam ental”.

Fernando:“Nuestra propuesta va m ás allá

de resolverdónde van la sala tem poral,el

teatro o las oficinas. Propone resolver el

afuera,asíque su valorestá m ásen lo exte-

rior,que en lo interior”.

Y,¿qué tiene ese afuera?

Fernando:“Ese afuera busca recogerla vitali-

dad que se encuentra en el barrio.

Im aginam os un m useo donde la gente se

apropiedesusterrazas,desusgraderías,que

noselim iteaingresarparaverunaexposición.

Proponem os un conjunto de terrazas que tie-

nen vinculación con elinterior,eladentro se

relaciona consigo m ism o,ycon elexterior”.

César:“En elproyecto -com o un barrio-está

presenteel“optim ism odeloincom pleto”:sien

un futuro elM useo tiene que crecer, esas

terrazas se pueden cerrarefím era o perm a-

nentem ente. Buscado una especie de yin-

yang a la operación que se ha hecho en

M edellín de llevar la ciudad al barrio -con

bibliotecas,elm etrocable,bulevares-.Usam os

las nociones delbarrio (inform alidad,incom -

pleto,polivalencia)para inyectarle vitalidad”.

M anuel:“Esa alternativa de crecim iento que

tiene elproyecto es m uyim portante,porque

los m useos de arte m oderno en elm undo

saben que crecen,pero no saben cuánto ni

hacia dónde.Eléxito de la propuesta se verá

cuando la gente se apropie de losespaciosy

les de una sim bología”.

Fernando:“Es un centro cultural,con m últi-

plesusos.Notendránqueentraraunasalade

exposiciones para sentir que están en un

m useo,podrándisfrutarlodediversasform as”.

Acerca de 51-

EXPERIENCIA.La historia de esta firm a de arquitectosse inicia en 2005,cuan-

do M anuel,Césary Fernando se unen para diseñareledificio m ultifam iliarA-Z.

Ya en 2006,diseñando la agencia de viajes M ultivacaciones,fundan 51-1 arqui-

tectos.La firm a peruana ha desarrollado num erosos de proyectos,desde casas

y clubes privados en Perú,hasta hoteles,sedes em presariales,centros com er-

ciales,m ultifam iliaresym useos.Han sido invitadosa participaren workshopsen

Australia yCam boya,yse dedican a la docencia yla investigación.Losarquitec-

tos han recibido im portantes reconocim ientos,com o elprem io Celim a 2010 por

elproyecto de la Agencia La M olina delBBVA Banco Continental,prim erpuesto

en la categoría Com ercio e Industria m enora 2.000 m etros cuadrados y porel

proyectoInfinum Golf,prim erpuestoenlacategoríaViviendaM ultifam iliar,am bos

enelVIIIConcursoNacionaldeCalidadArquitectónicadelColegiodeArquitectos

delPerú.Ganadoresdelprim erprem io de la XXIIIBienalde Arquitectura de Perú

en la categoría Com ercio y Adm inistración.

Un espacio donde lasterrazasocupan un lugar
im portante yque se abre albarrio,asíse plantea
elproyecto para la segunda etapa delM am m .
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